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Abstract

Home grown products have important role in the economic development of Latvia. They promote and
contribute to sustainability of general population, local employment and social welfare status. It is
necessary to promote home grown products in popularity and demand for successful development
and industry figures.

levads

MajrazoSana ir tdrisma veicinoSa nozare, lidz ar to ta Kklust populara, bet tai nav vienota
atpazistamibas simbola, kas veicinatu tas izaugsmi. Atpazistamibas simbols batu labs paligs
majrazotaju produktu vai pakalpojumu izvelé un iegadé tdristiem un vietéjiem iedzivotajiem, kuri
apcelo Latviju.

Metodika

Pétijuma veikSanai tika izmantotas divas metodes: SVID analize un aptauja. Autores veiktaja SVID
analize lauj izvértét vietéjo majrazotaju produktu attistibas iesp€jas, stipras un vajas puses, ka art
iespéjas un draudus. Tik izveidota aptauja par majrazotaju produktiem, to pieejamibu un
atpazistamibu Latvija, ka arm par iespé€jam iegadaties majrazotaju produktus. legito datu pétijumu
analizei tiek izmantotas diagrammas, un dati tiek salidzinati ar ieprieks veiktajiem pé&tijumiem.

Rezult ati

Analizéjot vietéjo majrazotaju produktu attistibas iespéjas rezultata, majrazotaji sp€j gatavot un
piedavat unikalus produktus un pakalpojumus, bet tiem trikst specifiskas zinaSanas tdrisma nozare,
ka arm nepiecieSami nopietni marketinga un infrastrukttras uzlabojumi. Ka art majrazotajiem, ir plasas
iespéjas popularizét savus produktus un pakalpojumus, to vini var darit gan dazadas izstades, gan
seminaros, socialajos tiklos, bet apdraudéjumu var radit izmainas likumdoSana, resursu
samazinasanas draudi. Ka art draudus rada konkurence un izteikta produktu sezonalitate. Izanaliz€jot
aptaujas rezultatus, 95,6% respondenti atzina, ka majrazotaju lauku viensétas atpazistamibas zime
viniem atvieglotu celoSanu. Tatad vadoties péc iegutas informacijas autore ir izstradajusi majrazotaju
produkta un vietas vienota simbola, ka cela norades ievieSanas stratégiju. Stratégijas plana ir ieklauta
informacija par planotajam marketinga aktivitatém, paredzétais laiks darbu izpildei, izmaksas, ka art
kas par to varétu bat atbildigs. Tiks noteikts kadai mérkauditorijai bus paredzéts jaunizveidotais
tdrisma produkts un ar kadam marketinga aktivitatém tiks panakts, ka produkts tiks Tistenots.
Majrazotaju vienota simbola izveides stratégijas ievieSana ir Tstermina projekts, kur var piesaistit
dazadus finanSu avotus. levieSot vienotu majraZzotaju atpazistamibas zimi, ka cela noradi tiek
popularizéti majrazotaju produkti un pakalpojumi.

Secinajumi

1.Veiktajda pétijuma par majrazotdju produktu pieejamibu Latvijd puse no aptaujatajiem
respondentiem uzskata, ka majrazotaju produktu piedavajums nav pietiekams, kas liecina par zemo
iegadasanas iespéju un atpazistamibas limeni.

2.Vienotas atpazistamibas zimes ievieSanas nepiecieSamibu norada 92,7% aptaujas respondentu
un lielaka dala no tiem apliecina, ka iegadatos vairak majrazotaju produktus, ja tos butu viegli atpazit
izmantojot atpazistamibas simbolu.



